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Aby wlasciwie sie przygotowac¢ i nastepnie bardzo dobrze zdaé,
chyba najbardziej znany i najbardziej popularny, w dobie obecnej, egzamin
na miedzynarodowy certyfikat z jezyka rosyjskiego w biznesie, nalezy
dokladnie opanowac i utrwali¢ materiat dydaktyczny z podrecznika Natalii
Bondar®° i Sergiusza Chwatowa®! , busHec-xonmaxm. Komunikacja bizne-
sowa po rosyjsku”.

% Doc. dr Natalia Bondar jest pracownikiem naukowo-dydaktycznym Zaktadu Jezyka Rosyjskiego Mos-
kiewskiego Instytutu Lotnictwa (Panstwowego Uniwersytetu Technicznego). Jej dorobek naukowy jest duzy.
Liczy on ponad 20 pozycji. Wymienig tylko najwazniejsze z nich: a) podrgczniki: AnHomuposanue mexnuueckoeo
mekcma: yuebHoe nocobue 0ns cny0eHmos, obyyarowuxcs no npoepamme bakanaepa. 3-so MAU. Mocksa 2010,
cc. 160; Peghepuposanue mexnuyeckoeo mexcma: yuebHoe nocooue 01 acnupammos u CmyoeHmos Cmap-uiux
Kypcos asuayuonuvlx 8y306. V3-Bo MAU. Mocksa 2008, cc. 163; Kak cnpocums? Kax ckazams? Iocobue no
paseumuro peydu 0 U3yuarouux pyceKutl sa3vik kaxk uHocmpanuwiii. Mocksa 2006, cc. 256 (wspotaut. N.I Lutina);
b) wazniejsze artykuly: Pycckuii umenumenshvlii u meopumenbHblil Ha wikaie nOMeHyuaibHol akmueHOCMU.
,,HOBOE B TEOpUM M MPAKTHKE ONMUCAHUS U MPENOAaBaHUs PycCKOro si3bika”, Bapamasa 2004 (wspotaut. N.I
Lutina); Hexomopovie npunyunst cmanoapmusayuu unopmayuu 8 pekiamHubix obvasie-xusax. ,,Teopus u
NPaKTUKa MPeNojaBaHus pycckoro ssbika B Byse MITIMO”. Mocksa 2004; O cucme-mamuszayuu nexcuxo-
2PAMMAMUYECK020 Mamepuana Ha npoosuHymom smane o6yuerus (Ha npumepe 0O03HA-YeHUs 6PEMEHHbIX
xapaxkmepucmux). ,,HoBoe B TeOpHu M IpPaKTHKE OMUCAHUS W MPENOAABAHUs PYCCKOro s3bika”, Bapariasa
1997; Kpumepuu gvibopa crosa 6 ogpuyuanpno-oenosom cmue. ,,HoBoe B TEOPHH M MPAKTH-KE OINUCAHUS U
MpenojiaBaHusi pycckoro sizpika”, Bapamaa 1996; Omoyuonansnoe Hauano 6 cogpemeHHOU poccutickou
npecce u gopmul e2o npenodasanus. ,,HoBoe B TeOpUM M NMPAKTHKE OMUCAHHS M IPENOAABAHUS PYCCKOTO
sa3bIka”, Bapammasa 1995 i in.

81 Dr Sergiusz Chwatow jest pracownikiem naukowo-dydaktycznym Instytutu Rusycystyki WLS UW. Jego
doro-bek naukowy jest imponujacy. Liczy on ponad 50 pozycji. Wymieni¢ tylko najwazniejsze z nich: a)
podreczniki: Jezyk rosyjski w biznesie. WSiP. Warszawa 1999, 2000 (wspotaut. R.Hajczuk); Biznes-kontakt.
REA. Warszawa 1998, 2002 (wspotautorstwo N.Bondar); Podrecznik do nauki jezyka rosyjskiego dla
studentow-obcokrajowcow. Wyd. ,Russkij jazyk”. Moskwa 1990, t. 1-2; [Tuwem opysesm. Podrecznik do nauki
jezyka rosyjskiego. Wyd. ,,Russkij jazyk”. Moskwa 1989; b) stowniki: Wielki stownik rosyjsko-polski i polsko-
rosyjski pod red. naukowa S.Chwatowa i M.Timoszuka. REA. Warszawa 2008; Stownik polsko-rosyjski, rosyjsko-
polski. Kompakt plus stownik multimedialny. REA. Warszawa 2007 (wspotautorstwo M.Timoszuk); Stownik
polsko-rosyjski, rosyjsko-polski. Wyd. Philip Wilson. Warszawa 2004 (wspotautorstwo Z.Kurylin); Wspdiczesny
stownik polsko-rosyjski, rosyjsko-polski. REA. Warszawa 2002, 2005, 2006 (wspotaut. M. Timoszuk); Uniwersalny
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Program wspomnianego egzaminu odpowiada czwartemu pozio-
mowi (Vantage Level) standardow Rady Europy oraz trzeciemu poziomowi
(Intermediate level) ustalonemu przez Londynska Izbe Przemystowo-
Handlowa.

Miedzynarodowy certyfikat, wydawany wspolnie przez Panstwowy
Instytut Jezyka Rosyjskiego imienia Aleksandra Puszkina oraz Izbe
Przemystowo-Handlowq Federacji Rosyjskiej, stanowi referencje przy
zatrudnieniu w firmach, instytucjach a takze w placowkach dyploma-
tycznych.

Egzamin sklada sie z o$miu testow i trwa zwykle dwa dni.
W pierwszym dniu odbywaja sie testy pisemne, za§ w drugim — ustne.
W trakcie egzaminu sprawdzane sg nastepujace sprawnosci lingwistyczne,
faktograficzne i profesjonalne:

1. Test z czytania tekstow o charakterze ekonomicznym: korespondencja
oraz dokumentacja handlowa, reklamy, kontrakty, specjalistyczne
artykuly prasowe i inne. Czas trwania testu — 60 minut.

2. Test rozumienia ze stuchu. Stanowi sprawdzian rozumienia specja-
listycznych tekstow emitowanych w mediach, a takze w rozmowach
bezposrednich i telefonicznych. Czas trwania testu — 45 minut.

3. Test samodzielnosci jezykowej w zakresie redagowania pism i doku-
mentéw (korespondencja handlowa, CV, biznes plan i inne). Czas
trwania testu — 60 minut.

4. Test poprawnosci jezykowej w zakresie postugiwania sie
stownictwem specjalistycznym (tj. terminologiq business commu-
nication). Czas trwania testu — 45 minut.

stownik polsko-rosyjski, rosyjsko-polski. REA. Warszawa 1998, 2001 (wspétaut. R.Hajczuk); c¢) wazniejsze
artykuly: Pycckuil s3viKk 0e106020 obuwenust 6 gpunonoeuyeckoti ayoumopuu. Matepuaist X111 MexnxynapoxHoi
koH(pepenuun ,,Pycuctuka u cospemennocts”. Pura 2010; Komunikacja biznesowa po rosyjsku — onbit
[PENoaBaHKsl PYCCKOrO s3bIKAa JEJIOBOrO OOIICHHS IOJBCKUM CTyJAeHTaM-(puiionoraMm. Martepuaist
MEXIYHAPOIHOH HaydHOH KOH(pEpeHLMH: ,, AKTyaJbHbIC IPOOJIEMBI METOIMKH HPENOAaBaHHS PYCCKOTrO
sI3bIKa KaK MHOCTPAHHOTO U PYCCKOro sizbika Kak Hepoanoro”. CII6 2010; Poab nepesodnozo crosaps 6
MEJNHCKYIbIYPHOU KOMMYHUKayuu. ,,SI3bIK U MEKKYJIbTypHbIE KOMMYHHKauuu’. BuibHioc-Munck 2009;
Dopmuposanie HABLIKOG OENOBOU KOMMYHUKAYUU Y CmyOoeHmos-gunonozos. ,Nauczanie jgzyka rosyjskiego
studentow na kierunkach filologicznych i niefilologicznych”. Warszawa-Lublin 2009; Pycckuii szvik
07106020 00WjeHUsl HA UHHOBAYUOHHOM DbIHKEe 00pa308amenbHbix yciye. ,PycCKuil s3bIK Kak SI3BIK
MEKKYJIBTYPHOIO U JIEJIOBOIO COTPYJHMYECTBA B IOJIMJIMHIBAJIBHOM KOHTekcTe EBpasun”. Marepuanst 11
MexnyHapoaHoro koHrpecca 1-3 oktsaopst 2009 r. Acrana 2009; Pycckuii a36ik 0e108020 00WeHus 6
MedxHCKyIbmypHOU KommyHukayuu. 1 MexayHapoaHas HayqHO-MeToAn4ecKkas KoHpepeHuus ,,CocTosSHUE U
NIePCHEKTHBEI METOIMKH NPETIOAABAHMs PYyCCKOTO si3bIka | JuTeparypsl”. COopHuk crareid. Mocksa, PYIH
2008; Ilyonuunsiid, obwjecmsenHwii uu 2ocyoapcmeernviii? (JITHTBUCTHYECKHE aCTEKThl COLMAIbHBIX
npobnem). MexayHapoaHasi HayuHas KoH(epeHuus ,,MHoros3biuHas EBpora M pycckuid si3bIK: TECTUPOBAHHE,
YUPEKIEHWST M CpefcTBa U HOBOH Menumanwy”’, bomorwst 2008; Pycckuil 361k 0en08020 obwjenus Ha poitke
obpazosamenvivix ycnye. Materiaty IV Miedzynarodowej Konferencji Naukowej ,,Pycckitii si3bIk B SI35IKOBOM M
KyJIbTYpPHOM TIPOCTpaHCTBE EBpOIBI M MUpa: 4YenoBeK, CO3HaHWE, KOMMyHHUKalws, uHTepHer”. Warszawa 2008;
Jlexcuueckas 5KEUEANEHMHOCIb 8 CIOBAPHOM U  KOMMYHUKamusnom acnexmax. ,Stowo z perspektywy
jezykoznawcy i1 tlumacza”, red. A.Pstryga, Wyd. Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2008, t. III; [Jenosas
KOMMYHUKAYUsi 6 OOYHeHUU MeNCKYIIbmypHoMy oOujenuro. MexayHaponHas HaydHas KoHpepeHuws ,,Pycckuii
S3bIK U JIATEPaTypa B MEKIYHAPOJHOM OOpa-30BaTEHOM IIPOCTPAHCTBE: COBPEMEHHOE COCTOSHHE W IIepC-
nektuBbl”. ['panana, 7-9 mast 2007 r. 2007, T. 1; Pycckuii a3vix 0enosoeo obujerus 8 Bapwasckom yHueepcumeme.
,Marepuansl MexIyHapoaAHOH Hay4HO-TIPAKTUYECKOH KOH(EPEHIIH CIIEHANINCTOB-(HUIONOr0B U Ipernoia-
BaTelJiel PyCHCTOB O IpodieMaM (pyHKIIMOHHPOBAHHUS, NIPEIOJABaHUS H NIPOJIBIKCHUS PYCCKOTO SI3bIKa 3a
py6exom (Mockaa, 11-13 nekadps 2007 r.)”. Mocksa 2007 i in.

277



5. Test z gramatyki. Stanowi sprawdzian znajomos$ci konstrukeji
gramatycznych uzywa-nych w specjalistycznym jezyku biznesowym.
Czas trwania testu — 60 minut.

6. Test samodzielnosci jezykowej w komunikacji ustnej (rozmowy
handlowe, negocjacje, ustalenia i inne). Czas trwania testu — 20 minut
na jedna osobe egzaminowana.

Cze$¢ pierwsza recenzowanego podrecznika pt. Biznes
w Rosji sklada sie z trzech rozdzialow obejmujacych
aktualna, wielobranzowa problematyke ekonomiczna,
biznesowa, prawna, geograficzna, marketingowa, komer-
. cyjng, elementy dzialalno$ci gieldowej, ubezpieczeniowe;j,
celnej, reklamowej, promocyjnej oraz bankowej. Sa to
nastepujace rozdzialy: 1. Rosja — wasz partner gospo-
darczy (Poccusi — Ball SKOHOMHYECKUN TapTHep) (S. 7-
66); 2. Promocja towaru na rynku (Ilpoapmxenue
TOBapa Ha phIHKe) (S. 67-121); 3. Struktura i dzialalnosé
firmy (CtpykTtypa u gesiTeibHOCTb (pupMBI) (S. 122-176).
Kazdy z wymienionych rozdzialéw dzieli sie na drobniejsze czeSci
glottodydaktyczne, tj. na podrozdzialy. Pierwszy rozdzial, tj. Rosja — wasz
partner gospodarczy zawiera pie¢ nastepujacych podrozdzialow: (a) Rosja
w XXT wieku (Poccus B XXI Beke); (b) Stan wspdlczesny i perspektywy
rozwoju gospodarki rosyjskiej (CoBpeMeHHOe COCTOSHUE M MEPCIEKTUBEI
Pa3BUTHsA POCCUIICKOH 9KOHOMUKM); (¢) Prawo 1 przedsiebiorczo$é (ITpaBo
u mpeanpuHuMarebeTBo); (d) Rodzaje podmiotéw gospodarczych (Bumabt
SKOHOMHUYECKHX CyOBeKkTOB); (e) Jak organizowaé swoj biznes (Kak
opraHuzoBaTh cBou OusHec). Dalej podrozdzialy dziela sie na mniejsze
jednostki metodyczne, ktére tworza bardzo zgrabna i logiczna strukture
glottodydaktyczng. Za$§ caly rozdziat (i wszystkie pozostale siedem
rozdzialow calego podrecznika) ma forme Kklasycznej piramidy glotto-
dydaktycznej. Kazdy rozdzial zawiera ogromng ilo§¢ réznorodnych éwiczen
(np. pierwszy rozdzial jest opatrzony 94 ¢éwiczeniami), ktore przygotowuja
uczacego sie przede wszystkim do egzaminu miedzynarodowego z jezyka
rosyjskiego wedlug programu ,Jezyk rosyjski w biznesie. Handel
zagraniczny”, na poziomach $redniozaawansowanym (B2) i zaawanso-
wanym (C1), zgodnie ze standardami Rady Europy. Oczywiscie uczacy sie
najpierw, i to jest jego prymarny cel, opanowuje rosyjski jezyk specja-
listyczny business communication. Moim zdaniem recenzowany podrecznik
gwarantuje wlasciwe opanowanie ww. jezyka specjalistycznego po
nalezytym przerobieniu danego materialu glottodydaktycznego. Drugi
rozdzial, tj. Promocja towaru na rynku sklada sie z trzech nastepujacych
podrozdzialow: (a) Marketing (Mapxkerunr); (b) Sposoby promocji
towaroéw 1 ustug (Crocobbl mpoABUKEHU TOBApoB u yeiyr); (¢) Reklama
(Pexsmama). W tym rozdziale autorzy umiescili 60 typow roéznorodnych
¢wiczen umozliwiajacych uczgcym sie lepiej opanowaé zawarty w pod-
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reczniku material glottodydaktyczny. Trzeci rozdzial, tj. Struktura 1
dzialalno$é firmy zawiera trzy nastepujace podrozdzialy: (a) Organizacja
strukturalna firmy (CrpyktypHas opranusanusa ¢upwmsl); (b) Dzialalnoéé
firmy ([IestespHOCTE (pupmbl); () Rynek pracy i zatrudnienie (Puraox
TpyzAa u TpyAoycrpoiictBo). Ten rozdzial zostal zaopatrzony przez autoréow
w 50 roznorodnych typow ¢éwiczen. Cze$¢ pierwsza recenzowanego podre-
cznika koncza zalgezniki, zawierajace zaréowno 35 tekstow i dialogdow do
czytania jak i rozumienia ze shuchu, 13 testow kontrolnych i ponad 120
testow sprawdzajacych oraz ponad 120 rozwigzan testow.

T Cze$c¢ druga recenzowanego podrecznika pt. Transakcje
SHgHEE w handlu zagranicznym sklada sie z czterech naste-
TAKT pujacych rozdziatow: 1. Zawarcie transakcji handlowej
(BaxmoueHrne kKomMmepueckou cenku) (s. 7-64); 2. Ko-
respondencja handlowa i dokumentacja w handlu
zagranicznym (BHemHeToproBasi KoMMepuecKasi KOp-
pecrioHieHIus U JoKyMeHTanus1) (s. 65-125); 3. Banki
(baukn) (s. 126-154); 4. Gieldy. Spélki ubezpieczeniowe
(bauku. CTpaxoBble KOMIIAHUH) (S. 155-174).

Tutaj, tak samo jak i w cze$ci pierwszej, rozdzialy dzielg sie na
podrozdzialy. Pierwszy rozdzial, tj. Zawarcie transakcji handlowej zawiera
cztery nastepujace podrozdzialy: (a) Operacje handlu zagranicznego.
Rodzaje cen i formy platnosci (BHeurHeTOprosreie onepanuy. Buipl 1ieH u
dopmbr mwrarexa); (b) Warunki dostawy towaru (YcjioBus IIOCTaBKU
toBapa); (c¢) Dokumentacja w handlu zagranicznym (BHemHeTopronas
nmokymenTtanus); (d) Podatki (Hanoru). W tym rozdziale autorzy umieécili 59
typow réznorodnych éwiczen umozliwiajacych uczacym sie lepiej opanowac
zawarty w podreczniku material glottodydaktyczny. Drugi rozdzial, tj.
Korespondencja handlowa i dokumentacja w handlu zagranicznym sklada
sie z szeSciu nastepujacych podrozdzialow: (a) Sporzqdzenie korespondencji
handlowej (OdopmieHre BHeIIHETOPToBoH Koppecnouaennuwn); (b) Zwykle
listy handlowe (IIpoctble KoMMepueckue muchMa); (c) Listy handlowe:
zapytanie ofertowe 1 odpowiedZz na zapytanie ofertowe (CaoxHBIE
KOMMEpPUYECKHe IHMChbMa: IHMChMO-3ampoc U oTBeT Ha Hero); (d) Listy
handlowe: oferta pisemna i odpowiedZ na oferte pisemnq (CioxKHBIE
KOMMepYecKHe MIchMa: ITUCbMO-TIPEIJTIOJKEHNE U OTBET Ha Hero); (e) Kontrakt
handlowy (Kommepueckuii koutpakT); (f) Reklamacja i odpowied? na
reklamacje (Pexiamanus 1 otBeT Ha Hee). W tym rozdziale mamy 86 typow
réznorodnych ¢éwiczen umozliwiajacych uczacym sie lepiej opanowaé
zawarty w podreczniku material glottodydaktyczny. Trzeci rozdzial, tj.
Banki zawiera dwa nastepujace podrozdzialy: (a) Rodzaje bankoéw 1 ich
funkcje (Bugst 6anxoB u ux ¢yukiun); (b) Dzialalno$é banku ([es-
TeJIbHOCTH Oanka). W tym rozdziale mamy 34 typy roéznorodnych ¢wiczen.
W czwartym rozdziale pt. Gieldy. Spotki ubezpieczeniowe autorzy umiescili
dwa nastepujgce podrozdzialy: (a) Rodzaje handlu gieldowego 1 operacji
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gieldowych (Buapsl Oup:KeBOH TOProBaM M OUpKeBbIX omeparuii); (b)
Ubezpieczenie (CrpaxoBanme). W danym rozdziale mamy 21 typow
roznorodnych ¢éwiczen. Ponadto druga cze$¢ podrecznika zostala zaopa-
trzona w nastepujace zalaczniki: (a) 30 tekstow do czytania jak i rozumienia
ze stuchu, (b) 32 testy kontrolne i (c) ponad 110 testow sprawdzajacych oraz
ponad 110 rozwigzan testéw, (d) slownik rosyjsko-polski, liczacy ponad
4000 jednostek leksykalnych, a takze (e) lista okolo 200 skrétow
graficznych i skr6towcdw rosyjskich.

W recenzowanym podreczniku autorzy zaprezentowali pelny
aktualny opis rosyjskiego jezyka specjalistycznego business communication.
A wiec mamy tu doglebnie przedstawiona problematyke: (a) finanséw,
bankowosci i gieldy, tj. technolektu, ktory obejmuje definicje, deskrypcje i
kolokacje zwigzane z podstawowymi terminami z zakresu: pojecia konta,
pozyczek, kredytow i ich obstugi, finansow publicznych, rzadowych,
korporacyjnych i przedsiebiorstw, bankowosci komercyjnej, warunkow
platnoéci w transakcjach, gield, ich funkcjonowania i podstawowych
transakeji gieldowych, ubezpieczen, podatkow i cel, naduzy¢ i przestepstw
finansowych i in.; (b) prawnego otoczenia biznesu, tj. prawnego jezyka
specjalistycznego biznesu, ktéory wprowadza podstawowa terminologie
biznesu i dotyczy lingwistycznego kontekstu poje¢ zwigzanych m.in. z:
prawna obslugg firmy, przygotowywaniem kontraktéw, prawna ochrona
produktéw, logo czy marki, prawami pracownika i pracodawcy, prawnymi
aspektami reklamy i public relations, przestepstwami w biznesie itd.; (c)
komunikacji marketingowej, tj. sposobu komunikowania sie firmy czy
przedsiebiorstwa z rynkiem, za pomocg jakich dzialan i érodkéw producent
przekazuje rynkowi informacje charakteryzujace produkt czy wyrdb, w jaki
sposob ksztaltuje potrzeby nabywcow oraz pobudza, ukierunkowuje popyt
oraz zmniejsza jego elastyczno$¢. W tej dziedzinie, omawiany przez autorow
recenzowanego podrecznika, technolekt business communication funkcjo-
nuje w takich obszarach jak: etyczne i spoleczne aspekty marketingu,
miedzykulturowa analiza rynkow globalnych, badanie rynku i jego
otoczenia, badanie zachowan konsumenckich, segmentacja rynku, a takze
strategia produktu, strategia cenowa, strategia dystrybucyjna i strategie
promocyjne itp.; (d) miedzynarodowego komunikowania w biznesie, tj.
specjalistyczny jezyk miedzynarodowego komunikowania w biznesie
funkcjonuje w takich obszarach jak: definiowanie kulturowego otoczenia
partnera w interesie, $wiadomo$¢ roznic kulturowych w nawigzywaniu
kontaktow handlowych czy biznesowych, kierowanie zréznicowanymi kul-
turowo zespolami, identyfikowanie istotnych réznic kulturowych w
zachowaniach negocjacyjnych, analiza i typologia kultury organizacyjnej i
in.; (e) negocjacji handlowych, rozwig-zywania konfliktow, tj. technolekt
tej sfery dzialalnoéci zawodowej to oczywiScie zbidér charakterystycznej
leksyki (tj. terminologii), frazeologii oraz idiomatyki, ale takze
profesjonalna wiedza na temat zasad negocjowania z partnerami z ré6znych
obszaréow kulturowych. Zakres tematyczny to m.in.: sposoby prowadzenia
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negocjacji, style negocjacyjne, profile osobowo$ci negocjatora, typy
rozwigzan negocjacyjnych, budowanie $wiadomosci negocjacyjnej, rola
negocjacji w rozwigzywaniu konfliktow, mediacje, miedzykulturowe aspekty
negocjacji, trudne sytuacje negocjacyjne: manipulacje i dzialania pod-
stepne, bariery emocjonalne i in.; (f) pisemnej komunikacji w biznesie, t;.
roznorodno$¢ form przekazu pisemnego oraz mozliwo$¢ korzystania
z najnowszych technologii przekazywania informacji sprawily, ze pisemna
komunikacja w biznesie to obszar znacznie szerszy niz tradycyjnie
pojmowana korespondencja handlowa. Zakres tematyczny tej kategorii
business communication dotyczy m.in.: planowania i przygotowywania
dokumentéw, analizy potrzeb odbiorcy, organizacji i kompozycji
dokumentow, specyfiki stylistycznej poszczegdlnych form przekazu
pisemnego, szczegOlnie za$ jezyka kontraktu i dokumentéw (m.in. atesty,
ceduly, certyfikaty, faktury, gwarancje, instrukcje, konosamenty, kwity,
oferty, protokoly, rachunki, specyfikacje, $wiadectwa, umowy, zamo6wienia,
zaswiadczenia, zawiadomienia, zlecenia, a takze listow, telegramow, faksow,
teleks6w, e-maili, poczty elektronicznej) i in.

Calkowicie zasadne jest twierdzenie autoréw, ze ,podrecznik
Busnec-kxonmaxm. Komunikacja biznesowa po rosyjsku jest adresowany
do osdb, ktore cheg opanowac i doskonalié jezyk rosyjski uzywany aktualnie
w transakcjach miedzynarodowych, we wspolpracy ekonomicznej oraz przy
nawigzywaniu i podtrzymywaniu kontaktéw biznesowych w roéznych
branzach i dziedzinach gospodarki. Jest to doskonala pomoc dla oséb, ktore
pragng znaczaco podnie$¢ swoj poziom znajomosci jezyka rosyjskiego w
zakresie business communication” [Cze$c¢ 1, s. 5]. Za$ odbiorcami bogatej
zawarto$ci pracy, moim zdaniem, beda przede wszystkim studenci,
doktoranci i poczatkujacy naukowcy kierunkéw handlowych, ekono-
micznych, menedzerskich, politologicznych, translatorycznych, lingwistyki
stosowanej, jezykow specjalistycznych i oczywiscie shluchacze studiéw
rusycystycznych.

Kolejng wazng zaleta recenzowanego podrecznika jest jego tresc
i uklad. Tak wiec konstrukcja pracy odpowiada wymaganiom egzaminu
miedzynarodowego, skladajacego sie z szeregu testéw, pogrupowanych
zgodnie z ww. obszarami aktywnosSci jezykowej i zalozonymi glotto-
dydaktycznymi aspektami przyswajania jezyka rosyjskiego jako obcego.
Rowniez wszystkie umieszczone w pracy teksty i dialogi sa wyekscerpowane
z aktualnych zrédel, sa one w sposéb umiejetny zaadaptowane dla potrzeb
glottodydaktycznych, mozna wrecz kon-statowaé, ze ich walory poznawcze
i dydaktyczne sa nader atrakcyjne dla uczacych sie. Za$§ wybrane dialogi
1 sytuacje tematyczne odzwierciedlaja realia rosyjskiego biznesu oraz pro-
blemy, z ktérymi spotkaé sie moze przedsiebiorca-obcokrajowiec.
W siedmiu rozdzialach swojego podrecznika autorzy umiescili ok. 400
typow réznorodnych ¢wiczenn umozliwiajacych uczacym sie lepiej opa-
nowac zawarty w podreczniku material glottodydaktyczny.
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Do podrecznika sg dolaczone obszerne zalgczniki. Jest ich osiem.
Zawieraja one 65 tekstow oraz dialogow przeznaczonych do czytania
i rozumienia ze sthuchu, 45 testow kon-trolnych (analogicznych do testow
egzaminacyjnych) i ponad 230 testdw sprawdzajacych oraz ponad 230
kluczy do testow kontrolnych i najtrudniejszych éwiczen, stownik rosyjsko-
polski, liczacy ponad 4000 jednostek leksykalnych (tj. podstawowych
terminéw z zakresu rosyjskiego jezyka business communication), a takze
wykaz okolo 200 skrotow graficznych i skrotowcdéw rosyjskich. Rowniez
autorzy dolaczyli do pracy dwie plyty CD z tekstami i dialogami, ktore
w znacznym stopniu ulatwia nauke rozumienia tekstu ze stuchu.

Jak powszechnie wiadomo wszystkim nauczajacym jezykow
obcych (i nie tylko) w pracach podrecznikowych i skryptowych,
przeznaczonych do nauki, nie powinno by¢ zadnych, nawet najmniejszych
bledow. Dlatego niezmiernie wazna jest tu rola i funkcja jaka spelniaja
zar6wno recenzent wydawniczy, korekta tekstu przeznaczonego do druku,
a takze praca redaktora. Niestety w recenzowanym podreczniku spotyka sie
pewne niedociagniecia w tej dziedzinie. Zal, ze poza korektorka nie
wystepuja w danej pracy ani recenzent, ani redaktor.
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